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]
O vyzkumu

Vyzkumné Setreni, v jehoz ramci byly ziskany prezentované udaje, je
pravidelné opakovany vyzkum probihajici od roku 1997. Jednotliva
zjisténi prinaseji adaje o efektivité komunikace v oblasti nakladani
s odpady, o zménach v postojich obyvatel a o trendech v chovani
verejnosti. Klicové udaje jsou sledovany v casovych radach; aktualni
zjisténi umoznuji detailni segmentacni analyzu.

Metodika vyzkumu
Termin sbéru dat: prosinec 2012
Metoda sbeéru dat: face-to-face interview
Velikost zkoumaneho souboru: 2.168 pripadu

Technika vybéru: kvotni 2
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Hodnoceni miry zatéze obalu pro zivotni prostredi
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30 W zatéZuje Zivotni prostieni
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12 ¥ nezatézuje zivotni prostredi
0
PET lahev hlinikova nevratnalahev kompozitni vratna lahev ze
plechovka ze skla obal skla udaje jsou v procentech

* poradi dle environmentalnich dopad® ovéfenych metodou LCA;
1 = nejnizsi dopad, 5 = nejvyssi dopad 3

Zaklad: cely soubor
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ZIVOTNi PROSTREDI PODLE DOTAZANYCH V NEJVYSSi
MIRE ZATEZUJI PET LAHVE.

OBECNE JE JEDNOTLIVYM OBALUM PRISUZOVANA
VYSSi ZATEZ ZE STRANY RESPONDENTU, KTERI DANE
OBALY NEKUPULIJI.
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]
,PT1 nakupu nemam cas myslet na Zivotni prostredi.”

¥ rozhodné
nesouhlasi
11%

® rozhodné
souhlasi
23%

PRI NAKUPU NEMYSLI NA ZIVOTNI
PROSTREDI PREDEVSIM TI, KTERI

spise NETRIDI ODPAD.
nesouhlasi
2T spise
souhlasi
39%

Zaklad: cely soubor 5
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]
,PT1 nakupu nemam cas myslet na Zivotni prostredi.”
podle odhadované zatézZe jednotlivych obalii pro Zivotni prostredi
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kompozitni obal zatézuje ZP

kompozitni obal nezatézuje ZP

hlinikova plechovka zatéZuje ZP

hlinikova plechovka nezatézuje ZP

nevratna ldhev ze skla zatéZuje ZP

nevratna ldhev ze skla nezatézuje ZP
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udaje jsou v procentech
B rozhodné souhlasi spiSe souhlasi spiSe nesouhlasi ¥ rozhodné nesouhlasi 6

Zaklad: cely soubor
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» Vyrobky, které nadmeérné zatézuji zivotni prostredi, by meély byt
zatizeny zvlastni dani.”

B rozhodné podle odhadované zatézZe pro ZP
, ® rozhodné 100 _
R souhlasi - ® rozhodné nesouhlasi
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35 - ,
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27% | . 0
spiSe obaly zatézuji obaly
souhlasi ZFivotni nezatézuji
39% prostiedi Zivotni
prostredi

udaje jsou v procentech
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Zaklad: cely soubor
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Vlada by se meéla vice starat o to, jak jednotlivé vyrobky zatézuji
zivotni prostredi.

B rozhodn& . podle odhadu zatéze obalii pro ZP
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50% Ziv vm ' m‘a"za eznlm
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prostiedi

udaje jsou v procentech

Zaklad: cely soubor 8
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Super- a hypermarkety by mely zajistit, aby jimi prodavané vyrobky
nezatézovaly zivotni prostredi.

® rozhodné podle souhlasu s vyrokem:

nesouhlasi Wrothodne D ndkupu nemdm cas myslet na ZP.”
3% souhlasi

— 12 = rozhodné nesouhlasi
nesouhlasi 80 25
17% ~ ’
60 50 spiSe nesouhlasi
48
40 spiSe souhlasi
20 ] )
spiSe B rozhodné souhlasi
souhlasi 0
49% souhlasi nesouhlasi

udaje jsou v procentech
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Zaklad: cely soubor




ODPOVEDNOST ZA ZATEZ JEDNOTLIVYCH VYROBKU PRO
QS;, ZP BY PODLE RESPONDENTU MELI PREVZIT VYROBCI,
n DISTRIBUTORI (MALOOBCHODNI RETEZCE)

A VLADA (STAT). O POTREBE VET3i ANGAZOVANOSTI

TECHTO SUBJEKTU JSOU PRESVEDCENA VETSINA

DOTAZANYCH.

10
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Reklama na tfidéni odpadu mé utvrzuje v tom, ze délam spravnou véc.

¥ rozhodné
nesouhlasi
11%

B rozhodné

souhlasi
22%

O POZITIVNIM VLIVU REKLAMY JSOU
PRESVEDCENI ZEJMENA RESPONDENTI,
KTERi TRIDI ODPAD

spiSe | A ENVIRONMENTALISTE.
nesouhlasi .
329 spise
souhlasi
35%

Zaklad: cely soubor 1 1
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Pokud by tfidéni nepfipominala reklama, lidé by netridili.

podle odhadu zdtéze obalii pro ZP

® rozhodné ® rozhodné
nesouhlasi souhlasi 100
16% 18% - - m rozhodné nesouhlasi
80
34 5 )
60 spiSe nesouhlasi
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- ® rozhodné souhlasi
spise 0 6

) spise
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0 339 zonm ] m‘a"zaten’m
prostiedi Zivotni
prostiedi

udaje jsou v procentech
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Zaklad: cely soubor




| Z ODPOVEDI RESPONDENTU VYPLYVA, ZE ROLE
QS REKLAMY V OBLASTI ENVIRONMENTALNI OSVETY JE

l& POVAZOVANA zA DULEZITOU A 0 JEJi EFEKTIVITE
JE PRESVEDCENA VICE NEZ POLOVINA DOTAZANYCH.
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Na obalech jednotlivych vyrobki by mélo byt oznaceno, do kterého
kontejneru na tridény odpad spravneé patri.

podle trideéni odpadu

Il rOZhOdné u rOZhOdné 100 3 - -
nesouhlasi souhlasi 19 ® rozhodné nesoubhlasi

4% 30% 80 27 27
60 spiSe nesouhlasi
47
40 42
40 spiSe souhlasi

spise

nesouhlasi 20
21% . M rozhodné souhlasi
0

spiSe . . ,,,
souhlasi skutecné fakticky netridi

45% tidi  netridi tdaje jsou v procentech
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Zaklad: cely soubor




prgzkum trhu & marketing

Zajem respondenti o informace na obalech

®  mizivy
zajem
o symbaly B setrvaly
na obalech zijem
0% o symboly
na obalech
23%
sporadicky L “ obcasny
zajem I zajem
o symboly 5. : o symboly
na obalech ~—_ na obalech
17% 24%

Zaklad: cely soubor 1 5
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Zajem respondentu o informace na obalech
podle nakupu napoji v danych obalech

kupuji PET lahve

nekupuji PET ldhve

kupuji vyrobky v kompozitnich obalech

nekupuji vyrobky v kompozitnich obalech

=

20 40 60 80 100

M setrvaly zajem o symboly na obalech udaje jsou v procentech
obcasny zajem o symboly na ocbalech
sporadicky zajem o symboly na obalech

¥ mizivy zdjem o symboly na obalech 1 6

Zaklad: cely soubor




INFORMACE NA OBALECH O SPRAVNEM NAKLADANI
]&é s NIMI, PREFERUJi TRI CTVRTINY DOTAZANYCH.

DVE TRETINY DOTAZANYCH SLEDUJi INFORMACE
NA OBALECH ALESPON SPORADICKY.
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Hodnoceni mnozstvi informaci o vyhodach recyklace

podle souhlasu s vyrokem: ,, Vyrobky
z recyklovanych materialii bych si
kupoval/a jen pokud by byly levnéjsi,

| velmi

A vV Vv VvV 7 7 y7i
edastatend B dostatetné nez ostatni, bézné vyrobky.
19% 15% 100
- ¥ velmi nedostatecné
80
31 L
60 37 nedostatecné
40 33 uspokojivé
_ 30
20
nedostatecné o - B dostateéné
35% “s";’i‘;’“’e 0 -
souhlasi nesouhlasi

udaje jsou v procentech
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Zaklad: cely soubor




O VYHODACH RECYKLACE, MA ALESPON NEJAKE

ISZ INFORMACE MENE NEZ POLOVINA RESPONDENTU.
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