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Jedna vlaštovka… 

Duben 
2009 

Červenec 
2009 

Červen  
2010 

Duben 
2011 

Únor 
2012 

Duben 
2012 



Všichni hráči pivního trhu zaváděli nové a nové produkty… 

Duben 2009 
3 SKU 

 

Prosinec 2012 
37 SKU 

 
   12 

7 

5 

13 OSTATNÍ 



A komunikovali 

 



A komunikovali… 



A komunikovali… 



Komunikují i protivníci… 



Vývoj kategorie PET 

0,0%

5,0%

10,0%

15,0%

20,0%

25,0%
JA

N
 2

0
0

9

FE
B

 2
0

0
9

M
A

R
 2

0
0

9

A
P

R
 2

0
0

9

M
A

Y 
2

0
0

9

JU
N

 2
0

0
9

JU
L 

2
0

0
9

A
U

G
 2

0
0

9

SE
P

 2
0

0
9

O
C

T 
2

0
0

9

N
O

V
 2

0
0

9

D
EC

 2
0

0
9

JA
N

 2
0

1
0

FE
B

 2
0

1
0

M
A

R
 2

0
1

0

A
P

R
 2

0
1

0

M
A

Y 
2

0
1

0

JU
N

 2
0

1
0

JU
L 

2
0

1
0

A
U

G
 2

0
1

0

SE
P

 2
0

1
0

O
C

T 
2

0
1

0

N
O

V
 2

0
1

0

D
EC

 2
0

1
0

JA
N

 2
0

1
1

FE
B

 2
0

1
1

M
A

R
 2

0
1

1

A
P

R
 2

0
1

1

M
A

Y 
2

0
1

1

JU
N

 2
0

1
1

JU
L 

2
0

1
1

A
U

G
 2

0
1

1

SE
P

 2
0

1
1

O
C

T 
2

0
1

1

N
O

V
 2

0
1

1

D
EC

 2
0

1
1

JA
N

 2
0

1
2

FE
B

 2
0

1
2

M
A

R
 2

0
1

2

A
P

R
 2

0
1

2

M
A

Y 
2

0
1

2

JU
N

 2
0

1
2

JU
L 

2
0

1
2

A
U

G
 2

0
1

2

SE
P

 2
0

1
2

O
C

T 
2

0
1

2

N
O

V
 2

0
1

2

D
EC

 2
0

1
2

Léto 2012: Každý 

pátý litr piva z PETu! 



Velikosti 

0,5l 1,25l 1,5l 2l 2,5l 



Velikosti 

66,0% 

33,3% 

0,7% 0,0% 

1,5l 2l 1,25l Ostatní (0,5l, 1l, 2,5l)



Design je čím dál kvalitnější… 

Duben 
2009 

Červenec 
2009 

Červen  
2010 

Duben 
2011 

Únor 
2012 

Duben 
2012 



…Přičemž cena klesá 
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Jak lidé vidí PET lahve: výhody… 
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Size/bigger volume.

Lower weight/lighter.

It is break-resistant.

It isn t a multi-trip 
bottle.

The bottle can be 
closed

Cheaper/It pays of f .

Easier transportation.

It is suitabl for more 
people.

It can be stored well.

Easy opening/don t 
need an opener.

It isn t returnable.

Easy manipulation.

Ecological/recycleable 
bottle.

The shopping is not 
so heavy.

It is suitable for trips.

(%)

Drinkers (N=230)

Non-drinkers (N=462)

Hlavní výhody: 

 

• Velikost 

• Nižší váha 

• Nerozbitná 

• Není vratná 

• Uzavíratelná 

 

Cena až na šestém 

místě… 



… a nevýhody? 
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Worse taste

Too big packiging

Another taste.

It isn t a multi trip bottle

The taste disappears.

It is suitable for more people

At the expense of  quality.

Unconventional packaging.

Plastic is not suitable for beer.

Only some brands are available in PET.

It gets warm faster.

Af tertaste of  the plastic.

Higher weight of  the shopping.

Dif f icult holding of bottle when drinking

Distrust of  people

Don t like the bottle design.

Price/more expensive.

It makes an ef fect of  inferiority.

Bad storage/doesn t f it in the f ridge.

(%)

Drinkers (N=230)

Non-drinkers (N=462)

Hlavní (vnímané) 

nevýhody: 

 

• Horší chuť 

• Příliš velké 

balení 

• Jiná chuť 

• Není vratná 

• Chuť  

 

 



Kdy si lidé dávají pivo z petky? 
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Barbecue, garden  party

On holidays

On a trip

At a private celebration

While canooing

In our cottage

At family celebrations

With f riends outside home

Working around the house, gardening

At an outside music festival

Doing sports

At  home with meal

At  home, while working

At  home, while watching TV

At the pub, in the restaurant

At work

(%; multiple answer)

Beer in PET bottles -Non-
drinkers (N=462)

Beer in PET bottles -
drinkers (N=230)

Non-alcoholic beer (N=219)

Non-alcoholic beer in PET 
bottle (N=95)

Hlavní příležitosti: 

• Grilovačka 

• Párty 

• Na chatě 

• Na vodě 

• Výlet 

• Zahrádkaření 

• Na cestě 

 

 



Preference balení piva 

Preference 

SKLO Plech PET

% % %

Total

Male

Female

18 - 29 years

30 - 49 years

More than 50 years

Gender

Age

75

75

73

64

74

82

14

12

17

27

13

7

13

15

10

12

15

13

+5pp 

+9pp 

+8pp 

+4pp 

+5pp +5pp 

+4pp 



Vnímání balení Prosinec 2012 

Sklo Plech PET

% % %

Nejlepší chuť

Kupováno nejčastěji

Preferované

Nejatraktivnější vzhled

Nejlevnější pivo

Praktické

Moderní

78

75

73

43

33

32

27

13

14

15

46

7

34

41

8

13

12

14

56

37

40



DĚKUJI ZA POZORNOST 


