GfK Spotrebitelsky Panel

Nakupni chovani Ceskych domacnosti se zamerenim na papirove obaly.
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o Spotrebitelsky panel - Metodologie




SPOREBITELSKY PANEL — JAK TO DELAME?
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Kategorie, ktere sledujeme

Potravmy, Napoje, PéCe o domacnost, Osobni péce, PéCe o domaci mazlicky,
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Velikost domacnosti
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Vék zeny v domacnosti
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9 Nakupni chovani ceskych domacnosti

2014




Spotieba domacnosti
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Zdroj: Cesky statisticky ufad, www.czso.cz
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Jidlo a nealkoholické napoje
= Tabak a alkohol
Odivani a obuv
m Bytové vybaveni, zafizeni domacnosti
® Provoz domacnosti
m Zdravi a osobni péce
= Doprava
= Komunikace
m Sport, rekreace a zabava
m Vzdélani
= Hotely, restaurace

m Jiné zbozi a sluzby
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Slozeni nakupniho koSe €eskych domacnosti — 2014 - vydaje

m Cerstvé a chlazené

m Napoje

m Sladkosti a snacky

m Convenience

m Zakladni potraviny

m Péce o domacnost, osobni péce
m Ostatni
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Jak vypada nakupni chovani Ceskych domacnosti?

KOlIK za nakupy zaplati?

£O domaenos!

Jak Cas

na\(UpU“?

P "
nakupuii Privatni znacky'

Kde nakupuji?
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Jak Casto Ceské domacnosti nakupuji a kolik utrati béhem jednoho nakupu?

ra o /
Frekvence nakupu 312 316
157 157 157 159
2013 2014 | | 1HY 13 2HY 13 1HY 14 2HY 14
[ w V4 re /
Hodnota prumérného nakupu 213 216
(CzK)
2013 2014 | | 1HY 13 2HY 13 1HY 14 2HY 14

Data: FMCG inclusive new scanned categories (InHome scanning) since 2012
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Ceska Republika mé nejvyssi podil nakupu v
promocnich akcich.

Promocni nakupy: Mezinarodni srovnani 1-12 2014

Czech R. Slovakia

Poland Russia
51% 39%
20% 10%
Hungary Ukraine
28% 3%
Croatia Romania
38% 20%
Austria Serbia
32% 11%
Turkey Bulgaria

8% 15%




Podil privatnich znacek je mirné nadpriameérny ve
stfedo/vychodoevropském regionu.

Sila Privatnich znacek: Mezinarodni srovnani 1-12 2014

Czech R. Slovakia :
Russia

|

Hungary . ’ ' Ukraine

Croatia N Romania

Austria

Bulgaria

Private Label purchases share of household expenditures
Base: FMCG excl. Fresh
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Tri ¢tvrtiny vydaju domacnosti na balené zbozi je alokovano do TOP GFK
10 retézcu.

Share of TOP 10 Key Accounts: International Comparison 1-12 2014

Czech R. Slovakia .
Russia

-

Hungary . ’ . Ukraine

Croatia - Romania

Austria Serbia

Bulgaria

Share of TOP 10 accounts of total household expenditure
Base: FMCG
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9 Dlouhodobe trendy ve vyuziti obalovych

materialu
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Balené rychloobratkové zbozi

(potraviny, napoje, drogerie — pouze balené)

| Ostatni
u Kov
u Sklo

u Napojovy karton

u Papir

| Plast

2012 2014

Objem (I/kg) v %
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Balené rychloobratkové zbozi

(potraviny, napoje, drogerie — pouze balené)

2012

m Ostatni

m Kov

m Sklo

= Napojovy karton

= Papir

= Plast

do 49 let 50 let a vice

Objem (I/kg) v %
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Balené rychloobratkové zbozi — top 5 kategorii v
papirovém obalu

m Ostatni

m Pécée o zvirata

m Sladkosti

Studné napoje

m Convenience

® Zakladni potraviny

2012 2014

Objem (I/kg) v %
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Balené rychloobratkové zbozi — TOP 5 kategorii v

papirovém obalu

2012

18,7

35,6

m Ostatni

m Péce o zvirata

m Sladkosti

Studené napoje

m Convenience

m Zakladni potraviny

do 49 let 50 let a vice

Objem (I/kg) v %
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