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Metodika vyzkumu
Casova fada dat: 2003 - 2013
Metoda sberu dat: face-to-face interview
Technika vybéru: kvotni
Cilova skupina: obecna populace CR
Velikost vybérového souboru: vZzdy nejmeéne 1.500 respondentu
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Soustavné tfidéni odpada v domacnosti — validizovana segmentace
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ﬁ Na konci roku 2013 tfidilo odpad v domacnosti 71 % respondentt.

Zaklad: cely soubor 5
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Typologizace tridict podle pristupu k tfidéni komunalniho odpadu

‘ITT1 1111111 prews
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udaje jsou v procentech

e kategorie nejbonitnéjsich tridicu zahrnuje osoby, které tfidi stdle stejné béhem
celého roku veskery/vétsSinu odpadu v domacnosti; jejich podil je v poslednich letech
vice méneé stabilizovany

e kategorie selektivisté zahrnuje osoby, které sice tfidi béhem roku rovhomeérng, ale
jen nékteré druhy odpadu v domacnosti; jejich podil sice kolisa, ale v poslednich
letech je patrny pokles jejich podilu mezi tridicCi

 mezi ostatni tridiCe patfi ti, kteri tfidi jak vSechen odpad, tak jen nékteré druhy K

W ostatni tridici

odpadu, ale jejich tfidéni ma béhem roku rlznou intenzitu; jejich podil se
v poslednich letech zvysuje
Zaklad: respondenti, kteri tfidi komunalni odpad Pozn.: 5 =100 %
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Typologizace respondentu z hlediska postoje k odpadim
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udaje jsou v procentech

e environmentalisté jsou osoby, které maji silny a stabilni zajem o problematiku
odpad(; jejich podil je v poslednich letech stabilizovany na drovni 30 %

e pragmatici jsou osoby, které maji zajem o problematiku odpadd, ale tento jejich
zajem je podminén vlastnim uzitkem; jejich podil ve sledovaném obdobi kolisa

e skupinu ambivalentu tvofi lidi, ktefi maji k problematice odpadl proménlivy postoj;
jejich podil se pohybuje nad hranici 10 %

e ignoranti se o problematiku odpad( vibec nezajimaji; v soucasnosti se jedna .&

0 pétinu respondent } 4 7

Zaklad: cely soubor Pozn.: 5 =100 %
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Sociodemograficky profil TRIDICU:
vé
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ve strukture tridicd patrny pokles podilu osob mladsSich nez 30 let
doprovazeny nariastem podilu osob starSich nez 50 let. 9
Zaklad: cely soubor Pozn.: 5 =100 %

i Struktura tridic¢a je z hlediska pohlavi neménna. V poslednich letech je vsak
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Sociodemograficky profil TRIDICU:
socioekonomicky status
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trida socialné slabych
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udajejsou v procentech

.V poslednich letech je ve struktufe tfidicu patrny pokles podilu osob
 ze stfedni a vy3&i tFidy a narust podilu osob z nejnizsich socidlnich tfid. 1 0

Zaklad: cely soubor Pozn.: 5 =100 %
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Vliv kampani na mnozstvi tfidénych druht odpadu v domacnosti
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ohledné spravného tfidéni, protoze cast tridicl prestala tridit nékteré
druhy odpadu, prestoze maji k dispozici prislusné kontejnery. 1 2

Zaklad: cely soubor

i Kampan , Tridte spravné“ kontraproduktivné pfispéla ke znejisténi tridict
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Dopad komunikace na postojové aspekty:

»Je diileZité tridit odpad.”

MOTIVY KOMUNIKACNICH KAMPANI V JEDNOTLIVYCH LETECH
EEN o [ " T . :

EKO®KOM

Loni jste zrecyklovali 71 % vSech oball.

MA TO SMYSL, TRIDTE ODPADI

www.jaktridit.cz
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Pozn.: z ddvodu nedostupnosti relevantnich dat je prezentovdno pouze obdobi 2010-2013 1 3
Zaklad: cely soubor

udaje jsou v procentech
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Duvéryhodnost informaci o odpadech a zZivotnim prostredi
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Davéryhodnost Ministerstva Zivotniho prostredi jako zdroje informaci o odpadech
 azivotnim prostredi po poklesu v letech 2003—2007 v poslednich letech kolisa 14

pod urovni 70 %.
Zaklad: cely soubor
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Duveryhodnost informaci o odpadech a zivotnim prostredi
od ekologickych aktivistu, ekologickych sdruzeni
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~ informaci o odpadech a zivotnim prostredi po poklesu v letech 2005-2008
v poslednich letech zUlstava v rozmezi 55 % — 60 %. 1 5

Zaklad: cely soubor

ﬁ Dlavéryhodnost ekologickych aktivist(i a ekologickych sdruzeni jako zdroje
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Postoj respondentii k ekologickym aktivistam:

»Spory podnikii s ekologickymi aktivisty jsou castokrat konkurencnim bojem
mezi podniky.”
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za soucast konkurencniho boje, coz koresponduje s klesajici/stagnuijici
divéryhodnosti ekologicky aktivistu. 1 6

Zaklad: cely soubor

% Od roku 2005 se zvysuje podil téch, kteri povazuji spory ekologli s podniky
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Komparace odhadu vzdalenosti kontejnerti na tridéeny odpad
od bydliste a poctu téchto kontejneru
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udaje jsou v metrech
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ﬁ“ Kratsi vzdalenosti reflektuji vyssi pocet kontejneru, které jsou k dispozici.

Zaklad: cely soubor 1 8
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/e
Srovnani odhadu skutecne a akceptovatelné vzdalenosti kontejnert

na tridény odpad od mista bydliste

Podil respondentd, ktefi maji kontejner na tfidény odpad dale od svého domu, nez jsou ochotni akceptovat:
41 % 43 % 28 % 38 % 32% 29 % 25 % 21% 23 % 24 % 31%
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50 BOD
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===0dhad aktualni vzdalenosti = g kceptovatelna vzdalenost udaje jsou v metrech

Od roku 2004 maji obyvatelé CR barevné kontejnery blize, ne? kolik &ini
.&__ jejich primeérnd akceptovatelna vzdalenost odnosu tfidéného odpadu.
I\ Od roku 2007 klesé akceptovatelna vzdalenost, co? odrazi rostouci
pohodlnost a stupnujici se naroky obyvatel na hustotu kontejnerové sité. 1 9

Zaklad: cely soubor
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Neduvera v systéem tridéni:
», TTidéni odpadu je jen takovy modni vystrelek, ktery brzy pomine.”

Navrh ministra Zivotniho prostredi Martina
Bursika (SZ) na zavedeni zaloh PET Iahve
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Zaklad: cely soubor 2 1
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Duvody, na zakladé kterych respondenti netfidi odpad

NEJCASTEJI SPONTANNE UVE
DUVODY PRO NETRIDE

nemam na to cas dlvody na strané respondentd

malo odpadi pro tridéni

nedostatek mista vdomacnosti -/
odpad se stejné smicha dohromady

kontejnery jsou daleko/je jich mélo — nedostatecna infrastruktura pro tfidéni

Zaklad: respondenti, kteri netridi odpad 2 2
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o Ve

Porovnani odhadu dopadu tfidéni mezi tridici a netridici
vyssi ceny za svoz odpadu

vysSi doprava

vyssi ceny zboZi zahrnujici i naklady na tfidéni

vyssi produkce obalt

nizSi naklady na vyrobu obalt

nizsi spotreby primarnich surovin

o . m tridi odpad
I I I | 1
0 20 40 60 80
udaje jsou v procentech

Respondenti, ktefi netridi odpad, jsou vyrazné Casteji nez ostatni presvédceni o tom,

ze tridéni ma za nasledek vyssi ceny za svoz odpadu, zatizeni dopravy v obci, vyssi
ceny a vyssSi produkci odpadu. Na druhé strané si na rozdil od tfidic nemysli, Ze by
tfidéni veslo ke snizeni nakladl na vyrobu obalu, k nizsi spotfebé primarnich 2 3

surovin a k celkovému sniZzeni ndkladt na odstrafiovani odpadu.
Zaklad: cely soubor
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Demonstrace vlivu vyvoje HDP na postoj respondentii k otazce
dulezitosti ekonomickeého ristu vs. ochrany zivotniho prostredi

svetova finanéni krize
pokles miry tridéni o 4 %
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B meziroéni zména HDP udaje jsou v procentech

«=== podil respondentd, pro které je ekonomicky rozvoj dileZitéjsi nez ochrana ZP

&

V obdobi rustu HDP klesa podil respondent, pro které je dulezitéjSi ekonomicky
rozvoj nez ochrana zivotniho prostredi. Naopak v obdobi poklesu HDP roste
preference ekonomického rlstu na ukor ochrany Zivotniho prostredi, coz ma

za nasledek i pokles tiidéni, 2 4
Zaklad: cely soubor
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