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o Spotrebitelsky panel - Metodologie
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VELIKOST DOMACNOST!
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VEK ZENY V DOMACNOST!

30 — 49 let

"139%

50 + let

Do 29 let véetné
m12%

®49%
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9 Nakupni chovani ceskych domacnosti

2013




CHOVANI KUPUJICICH

Jak Casto Ceské domacnosti nakupuji a kolik utrati béhem jednoho nakupu?

Domacnosti nakupovali méné Casto, nez v pfedchozim obdobi, ale celkové vydaje za jeden nakup vzrostly, stejné jako ceny

zbozi.

Frekvence nakupt

2012 2013 1HY 12 2HY 12 1HY 13 2HY 13
Hodnota priimérného nakupu
214
(CZK) 199 209 210
l_l 188

2012 2013 1IHY 12 2HY 12 1HY 13 2HY 13

Data: FMCG inclusive new scanned categories (InHome scanning) since 2012
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NAKUPNI CHOVANI PODLE VEKU HOSPODYNE

Nejcastéji nakupuji nejstarsi domacnosti, skoro kazdy den. Nejméné €asto, ale s nejvy$Sim vydajem na nakup nakupuji nejmladsi
rodiny.

Total Do 29 let vCetné 30 — 49 let 50 + let

311 252
205
: I

m Frekvence nakupu = Frekvence nakupu = Frekvence nakupu m Fr'ek\{ence n'ékupu )
= Vydaje za nakup (Kg&) = Vydaje za nakup (Kg&) = Vydaje za nakup (K¢)

Data: FMCG inclusive new scanned categories (InHome scanning) since 2012
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9 Dlouhodobe trendy ve vyuziti obalovych

materialu
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OBALY
Ostatni — kombinované obaly

T
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RYCHLOOBRATKOVE ZBOZi

(potraviny, napoje, drogerie — pfedevsim balené)

minimalni zmény v radu procent, oslabuje pozice plastu

Ostatni

Kov

Sklo

Papir/karton

Plast

2009 MAT Nov 2013

Objem (I/kg) v %
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ALKOHOLICKE NAPOJE |
(pivo, vino, sekty) Grl<

vyrazny narust podilu plastovych obalu, kovu a ostatnich obalu

Ostatni

Kov

Sklo

Papir/karton

Plast

2009 MAT Nov 2013

Objem (I/kg) v %

© GfK 2014 14



PIVO
narust plastovych obalu a plechovek

u Ostatni
| Kov
o Sklo

[ Papir/karton

(m] Plast

2009 MAT Nov 2013

Objem (I/kg) v %
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Ktery segment piva déla nejvétsi podil v plastovych obalech?

Plast - MAT Nov 2013

m Svétla

= Lager

= Pivni mix

= Nealkoholické
m Special

m Ostatni

Ktery segment piva déla nejvétsi podil v kovovych obalech?

Kov - 2009

m Svétla

m Lager

= Pivni mix

= Ostatni

m Nealkoholické

= Special
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Kov - MAT Nov 2013

m Svétla

m Lager

® Pivni mix

= Ostatni

® Nealkoholické
m Special
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CONVENIENCE

(Pripravky a smési k vafeni a peceni, konzervované potraviny, Instantni a hotova jidla, Marmelady,
Med, Sudené ovoce, ofiSky a seminka, pomazanky, Protlaky)

u Ostatni
Kov
| Sklo

[ | Papir/karton

| Plast

2009 MAT Nov 2013

Objem (I/kg) v %
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MRAZENE POTRAVINY

(Mrazené ovoce, zelenina, maso, pizza, pecivo, Mrazené polévky a hotova jidla, Zmrzlina)

u Ostatni
Kov
| Sklo

[ | Papir/karton

(m] Plast

2009 MAT Nov 2013

Objem (I/kg) v %
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PAPIR/HYGIENA

(Ubrousky, Détské pleny, Prostiedky proti inkontinenci, Vata, Damska hygiena, Papirové utérky,
Kapesnicky, Toaletni papir)

u Ostatni
Kov
| Sklo

[ | Papir/karton

(] Plast

2009 MAT Nov 2013

Objem (I/kg) v %

© GfK 2014 19



PECE O DOMACI MAZLICKY

(Krmeni a doplriky stravy, Zvifeci hygiena)

Ostatni

Kov

Sklo

Papir/karton

Plast

2009 MAT Nov 2013

Objem (I/kg) v %
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